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Der multimediale Entscheider
— mit n-tv durch den Tag

Morgens halb acht in Deutschland. Christian wirft einen Blick auf seine

Armbanduhr und riickt die Seidenkrawalte zurecht. Zeit fiirs Biiro.

Die Schlagzeilen des Tages kennt er bereits — unser fiktiver Entscheider

hat beim Friihstiick den Nachrichtensender n-tv eingeschaltet.

er viel beschéftigte Manager will informiert
sein —aktuell, serids, jederzeit und iiberall. Da-
rum wihlt er n-tv: Der Kdlner Sender strahlt
von sieben Uhr morgens bis Mitternacht Live-
Nachrichten aus, rund 35 Prozent des Pro-
gramms sind Nachrichten, rund zehn Prozent entfallen
auf Wirtschaftsthemen. Alle News sind im TV, online,
mobil, im Teletext und im n-tv-Digitaltext immer auf
Knopfdruck verfiighar. Die vielfdltigen Plattformen
nutzen auch Werbungtreibende, denn so konnen sie
die finanzkréftige Zielgruppe der Entscheider im pas-
senden Umfeld und in jeder Nutzungssituation mit
ihrer Botschaft erreichen.
Genau wie Christian an diesem Morgen in seinem
Haus am Stadtrand: Direkt vor den Nachrichten sieht

er die Vorbereitungen des Moderators im Kélner Stu-
dio, als Cut-in startet ein Werbespot fiir Geldanlagen.
»Zeit, Thr Geld zu wecken®, rét die Duisburger Holding
PCC. Auf dem Wecker im Werbespot blinkt statt der
Uhrzeit der Zinssatz des PCC-Wertpapiers. Studioan-
sicht und Werbespot wechseln den Platz, in den letzten




»Als fithrender Anbieter fiir Sprach- und
Bildbearbeitungslésungen bieten wir Pro-
dukte fiir Unternehmen und Privatkunden
an, die die Produktivitiit erhéhen. n-tv als
Werbeparitner im TV bietet das oplimale
Umfeld fiir unsere Angebote. Mit den
Sonderwerbeformen haben wir eine zusilz-
liche Werbefliche gefunden, die unsere
Botschaft sehr gut transportiert.”

Jorn Richter, Sales Direktor D/A/CH
bei Nuance Communications Germany

Sekunden des News-Countdowns lduft der Spot im
Vollbild. Die Positionierung unmittelbar vor den News
iibertrédgt Erwartung und Konzentration unseres Ent-
scheiders auf den werblichen Inhalt.

Auf dem Weg ins Biiro trommelt Christian unge-
duldig auf das Lenkrad seiner Limousine, an diesem
Morgen ist besonders viel Verkehr. Jetzt hitte er gerne
die Dragon-Spracherkennung, die ihm gestern im
Nachrichtenlaufband bei n-tv aufgefallen war. Zwi-
schen den Schlagzeilen des Tages beweist Nuance,
Anbieter von Sprach- und
Bildbearbeitungslésungen,
wie einfach und effektiv die
Sprachsteuerung iiber die
Dragon-Software ist. Damit
kénnte Christian bereits sei-
ne Memos zu den heutigen
Terminen diktieren. Das
Nachrichtenlaufband ist
fester Bestandteil des n-tv-
Fernsehbilds und stindige
Informationsquelle; es kann
in Form des Crawls kom-
plett mit einer Werbebot-

»Das Ziel unseres Konzepts ist es,
hochwertige Empfehlungen bereit-
zuslellen. Je mehr Nutzer eine
persinliche Empfehlung in unserem
einzigartigen System abgeben,
desto hiher wird die Qualitdit der
Empfehlungen durch kollektive Intel- ==
ligenz. Die Unterstiitzung der fach- en
kundigen Telebirse.de-User macht :
uns ganz bestimmt noch stirker.”
Corvin Schmoller, Unternehmensgriinder

der Intelligent Recommendations GmbH,
liber die Kooperation mit Teleb&rse.de
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schaft belegt werden. In der Produktion giinstig und
mit Reichweiten auf Programmniveau bietet der Crawl
ein attraktives Kosten-Nutzen-Verhiiltnis.

In einer kurzen Mittagspause ruft Christian an
seinem Schreibtisch n-tv.de auf. Demnichst lauft der
45-Jihrige mit einigen Kollegen beim Business-Run
mit, daher klickt er einen Magazinbeitrag mit Lauf-
tipps an. Zwar macht er regelmifig Sport, hilt sich
aber gern iiber die neuesten Trainingsmethoden und
Ausriistung auf dem Laufenden. Bevor das Video star-
tet, sieht Christian einen Werbespot der Techniker
Krankenkasse. Der Pre-Roll genieBt durch die exklu-
sive Platzierung als einzelner Spot die besondere Auf-
merksamkeit des Managers. Den Spot kennt er bereits
aus dem Fernsehen. Beim Weitersurfen entdeckt er
In-Page-Werbemittel der Techniker Krankenkasse, die
ihn zu weiterfiihrenden Informationen auf deren In-
ternetseite leiten.

Zum Kundentermin am Nachmittag reist unser Ent-
scheider mit dem Zug, vor der Abfahrt trinkt er am Bahn-
hof einen schnellen Kaffee. Auf den TV-Screens lduft
gerade die n-tv Telebdrse, gesponsert vom Devisenbroker
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Alpari. Christian kennt das For-
mat gut, die Telebdrse liefert um-
fangreiche Wirtschafts-News vom
Borsenparkett und aus Unterneh-
men, Hintergrundberichte und
Expertengespriche. Thr seridses
und kempetentes Tmage iibertriigt
sich mit den Sponsoring-Trailern

»In Sachen Online-Devisen-
handel ist Alpari der globale
Ansprechpartner fiir private
und institutionelle Anleger.
Mit dem Schritt ins TV und zu
n-tv wollen wir den Devisen-
handel einer breiteren Anle-
gerschicht ndher bringen und
Alpari als Marke stirken.”

Torsten Berse, Marketingleiter bei Alpari

n-tv-App auf seinem Smart-
phone. Wihrend die App
ladt, wird ihm bildschirm-
fiilllend Werbung der Ge-
schiftsbank BNP Paribas
gezeigt. Die hatte er neulich
auch bei n-tv als Skyscraper
gesehen — Werbung in Form

auf den Werbekunden. Alpari ist
rund um den Globus im Online-
Devisenhandel aktiv und bietet Anlegern direkten Zu-
gang zu den weltweiten Mirkten.

Endlich im Zug lockert sich Christian die Krawat-
te und packt das Tablet aus. Auf Teleborse.de verfolgt
er die Aktienkurse, dabei registriert er einen Teaser
von Intelligent Recommendations, einem Koopera-
tionspartner von Telebdrse.de. Der Dienstleister fiir
Anlageempfehlungen bietet auf einer eigenen Unter-
seite eine Online-Plattform, auf der User Tipps fiir
Kapitalanlagen geben kénnen. Das System sammelt
und filtert sie und verarbeitet die Hinweise schlieB-
lich zu Ranglisten von unabhéngigen Empfehlungen.
Anlageinteressierte und einkommensstarke User von
Telebtrse.de, wie zum Beispiel Christian, sind offen
fiir Tipps zur Optimierung ihrer Fonds und Depots,
gleichzeitig teilen sie gern ihr Wissen.

Am Ziel angekommen, tiberbriickt Christian die
Wartezeit im Vorzimmer mit dem Aufrufen der

eines Wolkenkratzers, der
sich wihrend der Sendung
einmal quer {iber den Bildschirm bewegt.

Nach dem Meeting und einem Geschiftsessen
lasst sich Christian auf sein Hotelbett fallen, streift
die italienischen Schuhe ab und greift nach der Fern-
bedienung. Gerade wirbt Ophirum Commodity, Spe-
zialist fiir Edelmetalle, bei n-tv fiir die Investition in

»Physische Edelmetalle sind im Zeitalter
schwindenden Vertrauens in Papiergeld
eine duflerst verlissliche Anlage. Da wir
bankenunabhdngig arbeiten, kénnen wir
Gold zu giinstigen Konditionen anbieten.
Das wollen wir iiber TV-Werbung an die
Anleger weitergeben und unsere Marken-
bekanntheit aushauen.”

Funda Tarhan, Geschéftsfiihrerin bei Ophirum Commodity
und Branchenspezialistin

MIT N-TV DURCH DEN TAG

. n-tv.de
TV n-tv mobil telebiree de Tablet n-tv Teletext
zu Hause unterwegs Biiro Bahn Hotel

Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, DAP TV Scope. Alle Ebenen, BRD gesamt, 01.01.-30.08.2012, Mo ~50., 03.00-03.00 Uhr, E 14+, Entscheider (=FSLAB: Freie Berufe, Selbst.,
Ltd. Angestellte, Beamte im héheren Dienst), @ Video-Abrufe n-tv.de und Telebérse.de, n-tv-Mobilportal und alle n-tv-Apps, IPad App, 01.01.-30.08.2012, n-tv eigene Angaben,
TTX-Analyse (0/1-Verfahren), Me.-So. 03.00-03.00 Uhr, 01.01.-30.11.2011, @ TTX-Leser Mic., Leser nette in Mio. kum. in KW 44 /2011. IP Deutschland 11.09.2012.
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»PCC ist in den Bereichen
Chemie, Energie und Logistik
aktiv und finanziert sich seil
14 Jahren auch iiber Unler-
nehmensanleihen. Fiir die

{ampagne zu unseren attrak-
tiven Zinssdtzen sind der
Nachrichtensender n-tv und
insbesondere die Telebirse
die ideale Platiform.”

Susanne Biskamp.
Marketingleiterin der PCC SE

Gold, Silber, Platin und Palladium. Nach den Live-
News beim Nachrichtensender schaut der Entschei-
der im Teletext nach, bei welcher n-tv-Dokumenta-
tion er sich jetzt entspannen kann. Auch im Teletext
begegnet ihm Ophirum Commodity, fiir den néchs-
ten Tag nimmt Christian sich vor, die Website einmal
anzusehen.

DER NR.1 EFFEKT:

Maximieren Sie jetzt Ihren Crossmedia-Erfolg mit der

»1V Deutschland Kombi“ von rtv und TVinfo. Rund 12 Mio.
Leser” und 2 Mio. Unique User™ sprechen fiir sich.

Jetzt informieren unter www.rtv-mediasolutions.de oder
Telefon 0911/8920-122.
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Kaufkraft auf allen Kanalen
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S\Weise Zinszahlung!

Unser fiktiver Entscheider Christian kann sich also
bei n-tv den ganzen Tag iiber auf aktuelle News aus Po-
litik und Wirtschaft und auf Unterhaltung mit Mehrwert
verlassen — aufall seinen Endgeréten. Werbungtreibende
profitieren mit Sonderwerbeformen, klassischen Spots
und crossmedialen Kampagnen vom Qualititsumfeld

des Nachrichtensenders. von Lars-Eric Mann
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